Menschen

In Eglisau
sprudelt es wieder

In seiner Kindheit war es das beliebteste Stissgetrank. Dann verschwand
Vivi Kola vom Markt. Christian Forrer liess das Kultgetrank wieder aufleben
— mit dem Gespdr fir die richtige Zeit.

miart wirkt er, wie einer, der nichts

verbockt, was er anpackt. «Wenn

ich von einer Idee (iberzeugt bin,

versuche ich sie mit allen Mitteln
umzusetzen», sagt Christian Forrer, 39,
und lisst mit jungenhaftem Licheln ah-
nen, dass er das nie verbissen tut. «Ich
mache nur, was mir Lust und Freude be-
reitet und mich sinnvoll fordert.»

Vor zwei Jahren sorgte der Unterneh-
mer aus Eglisau ZH schweizweit fiir Be-
achtung: Er reaktivierte die Marke Vivi
Kola und brachte die koffeinhaltige Kult-
brause wieder unters Volk, die in seinem
Heimatdorf Eglisau erfunden und von
1938 bis 1986 mit Slogans wie «chldpft ufs
verkauft wurde, «Als ich das erste Giitterli
in der Hand hielt, war das ein sagenhatter
Aufstellers Mittlerweile setzt Forrers
Kleinbetrieb, der gerade mal zwei Vollzeit-
stellen umfasst, pro Jahr eine Viertelmil-
lion Fldschchen ab. «Erfreulich fiir uns,
aber ein Witz, wenn man den Ausstoss der
Grosskonkurrenten dagegen stellts, sagt
der bescheiden gebliebene Marktnovize.

Forrer erdffnete an der Untergass 13 in
Eglisau einen Laden, in dem die ganzen
Geschiifte abgewickelt werden. «Die Wahl
der Adresse ist der Beleg, dass ich nicht an
Ungliickszahlen glaube.» Die ersten Liefe-
rungen, erinnert sich der Chef, wurden
per Veloanhanger bis in die Stadt Zirich
gekarrt. Zur Erofinung des Ladens hatte
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erwartet, Der Aufmarsch war aber
s0 immiens, dass nach zwei Stun-
den 2500 Flaschchen verkauft wa-
ren. «Zum Gliick hatten wir ein
volles Palett auf der Strasse, das
noch nicht eingerdumt war.»

Vivi Kala ist fiir Forrer seit
Kindsbeinen ein Begriff. Er erin-
nert sich, dass die frithen Fir-
menherren jeweils die Tour de
Suisse sponserten, weswegen ihr
Zischgetrink im Volksmund als
Rennfahrerbier galt. Und selbstverstindlich
kennt er jedes Detail in der Geschichte der
Marke, die vor ihrem Aus erst an Haldengut
und dann an Feldschlasschen verkauft wor-
den war. In seiner Schulzeit war Vivi an al-
len Dorffesten und jedem Seifenkistenren-
nen das begehrteste Stsswasser. «Meine
ersten Rappen habe ich damit verdient,
leere Flaschchen abzurdumen und das De-
potgeld einzustreichen.»

Den Publikumsgeschmack getroffen

Vier Jahre wendete Forrer auf, um sich die
Rechte an Vivi Kola zu sichern. Zum Teil
wurden die gehalten von Feldschlosschen
«und einem Zircher Anwalt, der sich an-
finglich gegen mein Ansinnen striubtes.
Bis 2008 dauerte das Bemiihen, «¢in paar
tausend Franken» gingen drauf, ein pas-

Unternehmer die Produktion starten.
Eine Zitterpartie, denn der Eglisauer
Abfiillbetrieb der Ostschweizer Thu-
rella AG bedingte sich aus, dass
mindestens 23000 Flaschchen geordert
werden miissen. «Es wiire peinlich ge-
weser, wenn wir den Publikumsge-
schmack verfehlt hiitten und die ganze
Menge in der Kliranlage gelandet wire.»
Das Bangen war unnitig: Nach drei
Wochen war der gesamte Vorrat weg.

Der Eglisauer Abfiiller schloss kurz nach
der Vivi-Neulancierung die Hallen, «aber
nicht wegen mirs, sagt Forrer und verfillt
nochmal in biibisches Licheln. Seine Fir-
ma, fiir die er schon bei Kurt Aeschbacher
und im Ende 2012 eingestellten Cash TV
auftreten durfte, arbeitet jetzt mit einem
Partner im luzernischen Knutwil zusam-
men und unterhiilt ein imposantes Lager
bei einem Alpnacher Grossverteiler. Die
Nachfrage, sagt der Vivi-Aktivist, ist un-
gebrochen: «Vom Traditionalisten {ibers
Grosi bis zum linken Vermummten gibts
alles in unserer Kundschaft.»

Er komme, sagt Forrer, «keineswegs
aus dem Getranke-Klingelw. Als grafisches
Jungtalent hatte er einst Seidenkrawatten
in Form von Maiskolben und Peperoncini m
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«Als ich das erste Giitterli in der Hand hielt, war das ein sagenhafter
Aufsteller»: Christian Forrer in seinem Laden in Eglisau ZH.

entwaorfen, spiter arbeilete er in einer Ziir-
cher Werbeagentur «mit Spass und schlech-
tem Gewissens fiir einen Zigaretten-Multi,
bevor er sich selbstindig machte. «Ich
schmiede nie Pline, bin aber trotzdem
alles andere als kopflos.» Mit seinem Le-
benspartner, der «im Finanzsektor» arbei-
tet, verbringt Forrer die Hiilfte jedes Jahres
in Sidafrika. «Um dort gegen Schlangen
und Elefanten bestehen zu konnen, habe
ich ¢ine Ranger-Ausbildung absolviert.»
Bestanden hat er auch einen Lehrgang als
Spurenleser, «da war ich ziemlich schnell
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Rechts: Das alte Flaschendesign.

Siidafrika flog, stand auch die ers-
te Abfiillung seines Vivi Kola in
der Agenda. «Die ersten Kostpro-
ben meines Produkts kennte ich
erst um 8 aus der Abfiillmaschine
nehmen, dabei musste ich um 9 auf
dem Flugplatz sein - ein Stress, der
ziemlich an den Nerven zerttes
Forrers Firma, ein modernes In
diz fiir Schweizer Unternehmergeist,
ist langst ein Mini-Imperium. Nebst Vivi
Kola, dessen Renaissance weit iber Egli-
sau hinaus gefeiert wird, verkauft sie auch

| Banago, Nabholz und Co.

Beliebt, dann vom Markt verschwun-
den und spdter wieder eingefihrt -

das ist die Geschichte etlicher bekann
ter Schweizer Markenprodukte. Das
Kakao-Pulver Banago, 1927 von der
MNago Often entwickelt und 1971 an
Lindt und Springli verkauft, wurde
2000 aus den Regalen genommen und
von der Migros 2012 als Kiassiker
wiederentdeckt. Die Chips-Firma Zwei
fel lancierte 2010 die Snacketti-Zwie-
belringe. deren Produktion 15 Jahre
mangels Machfrage eingestelit war, aul
Druck etner Facebook-Gruppe neu
Nabholz war ab 1821 Inbegriff fir
Traimingsanzogs, ging 1992 ein und ist
seit 2011 eine Premiummarke fir
Herren-Sportkleider.

wenig ins Anarchistische spielt und hochs-
tens noch von der kasachischen Welt-
raumbehdrde gebraucht wirds, scherzt
er. Im Angebot finden sich zudem
schlicht gearbeitete Taschen und Giirtel
aus sitdafrikanischem Rindsleder. Aus
Forrers Zweitheimat kommt auch
Vivi Café, «unser zweites Hammer-
Produkts. In der Maschine, die ein
Spezialist aus Kapstadt montiert hat, wer-
den jede Woche Rohbohnen aus aller Welt
gerdstet. «Ein echtes Bedirfnis fir ein
breites Publikum, denn in der Schweiz



